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1. Stand der Literatur

— 71 % wiirden einen Unverpackt-Laden nutzen, erst 8% haben es bereits getan!
— Drei Unverpacktkund*innen-Typen?:

— Seltenkaufer*innen mit niedrigem Budget

— Besserverdienende Neukund*innen

— Intensiv-Kund*innen
— Hauptmotivatoren?:

— Abfallvermeidung, Ressourcen- und Umweltschutz

— Bedarfsgerechte Mengen

' Splendid Research, 2018
2 Kroger et al., 2018

3 Bovensiepen et al., 2015/2018; Kroger, Wittwer, Konig, et al., 2019; Splendid Research, 2018
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1. Stand der Literatur

— Haupthiirden!:
— Mehraufwand
— Entfernung

— Preise

— Mogliche Mallnahmen?:

— niedrigere Preise
— groflere Produktauswahl

— Bedienungsanleitungen/Beratung

IKroger et al., 2018; Kroger, Wittwer, Konig, et al., 2019; Kroger, Wittwer, Pape, et al., 2019; Marken & Hoérisch, 2020; Splendid Research, 2018

2 Kroger, Wittwer, Konig, et al., 2019; Kroger, Wittwer, Pape, et al., 2019; Marken & Hoérisch, 2020
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2. Eigene Empirie - Methode

— Erhebungsmethode: Onlinebefragung per Fragebogen

— Groftenteils geschlossene Fragen

— Einfach- oder Mehrfachnennungen

— Likert-Skalen

— Befragtensample nach Bereinigung: N = 1.241 (insgesamt 1.577 Teilnehmende)

— Die Ergebnisse sind auf ganze Zahlen gerundet.



2. Eigene Empirie - Methode

— Dissemination:

— Online (Social Media Kanéle, Newsletter)

— Offline (Poster mit QR-Code)

Nimm teil an der Umfrage tnd bring zj
Meinung zu Verpagkungstdsungen eink

Il' ———

15 Mingiten.
Eine Umifrage.
Eiir mehe
Unwerpackt.
Danke;
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LUST AVF WENIGER
VERPACKVNGSMULL?

Helfen Sie uns, unverpacktes Einkaufen und lhre Meinung zu
alternativen Verpackungen besser zu verskehen!

Hier geht's lang:
https:/t1p.de/unverpackteumfrage

o |ilolw unverpack‘@
&, | | ' Verband der

INSTITUT FUR O®OL AECH

WIRTSCHAFTSFORSCH: G

S ynverpackt-Léden




3.. Ergebnisse: | 7?"%!”\ INNOREDUX
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Haben Se schon mal in einem Unver packt-Laden eingekauft?

7 N = 1.241 (alle Teilnehmenden)
Geschlossene Frage
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Haufigkeit des Einkaufs im Unverpackt-Laden AR
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We oft kaufen Se in eitnem Unverpackt-Laden ein?

40%
35%
30%
25%
20%
35%
15%
25%
10% 20%
14%
5%
40
o
Mehrmals pro Einmal pro Woche = Zwei- bis dreimal ~ Einmal im Monat Weniger als einmal Weil} nicht
Woche im Monat im Monat
[ | ']
8 N =897 (Unverpackt-Kund*innen) I

Geschlossene Frage . .
60% = Seltenkaufer*innen
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3. Ergebnisse: Einkaufsgewohnheiten von
Unverpackt-Kund/innen
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WElche der folgenden Mdglichkeiten nutzen Sein lhrem Alltag, um Lebensmittel einzukaufen?

Herrkdmmlicher Supermarkt 36%
Discounter 18%
Bio-Supermarkt 18%
Unverpackt-Laden 14%
Wochenmarkt/Hofladen 12%

Andere 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N = 892 (Unverpackt-Kund*innen)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100 % rundungsbedingt
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Praferenzen der Wahl des Verkehrsmittels plastik-reduzieren.de

W&l che Anfahrtsmoglichkeit nutzen Se fir Ihren Lebensmittel ei nkauf
(im Unver packt-Laden) am haufigsten?

70%

60%

50%
40%
30% 65%
529
500, 46% .
0
349%
10%
0%

Umweltverbund (FuB, Fahrrad, OPNV)

®m Unverpackt-Kund*innen

® Nicht-Unverpackt-Kund*innen

10 = N=2895
® N =344; geschlossene Frage; Abweichungen von 100 % rundungsbedingt und ohne weif3 nicht und ohne Sonstige
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1m Unverpackt-Laden m " plastik-reduzieren.de

We stark motivieren Se die folgenden Aspekte fur einen Einkauf im Unverpackt-Laden?

Verpackungsarmes Einkaufen

B Motiviert mich sehr/ eher

Bio-Lebensmittel ® Motiviert mich eher/ iiberhaupt

nicht
Bedarfsgerechter Einkauf 87% 12%
Regionale Lebensmittel 85% 13%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

11 N =897 (Unverpackt-Kund*innen)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne ,,wei3 nicht™; Top 4 von acht Aspekten



3. Ergebnisse: Hemmende Faktoren des
Einkaufs im Unverpackt-Laden
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We stark storen Se die folgenden Aspekte bei | hrem Einkauf im Unver packt-Laden?

Entfernung zum Unverpackt-Laden 59% 40%

m Stort meinen Einkauf

sehr/ eher
Preis 47% 51% ® Stort meinen Einkauf
eher/ iiberhaupt nicht

geringere Produktauswahl 39% 60%
Planung 31% 68%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

12 N =897 (Unverpackt-Kund*innen)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne ,,wei3 nicht™; Top 4 von acht Aspekten
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3. Ergebnisse: Mogliche Mehrwegsysteme

.
I - / ﬁ

1. Eigene Behilter 2. Pfandbonsystem

INNOREDUX

plastik-reduzieren.de

3. Einmalzahlung
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3.

Ergebnisse: Bevorzugte vs.

,,Jrealistische® Mehrweglosungen
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= \Wenn Se die unterschiedlichen Mehrwegl 6sungen vergleichen, welche wiirden Se bevorzugen?
= WEche der Mehrwegldsungen halten Sein der Umsetzung amrealistischsten?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

52%
0
39% 43%
26%
18% 18%

Eigene Behilter Pfandbonsystem Einmalzahlung

N =1.230 (fiir alle Teilnechmenden)
N = 1.233 (fiir alle Teilnehmenden); geschlossene Fragen; Abweichungen von 100 % rundungsbedingt

m Bevorzugte Mehrweglosung

m Realistiche Mehrweglosung

4%
-

Keine der Mehrweglosungen




3. Ergebnisse: Notwendige Eigenschaften ak/

: AT INNOREDUX
von Mehrwe g]() sungen plastik-reduzieren.de
Wenn Se Mehrwegldsungen verwenden wirden,
wel che Eigenschaften missen diese auf jeden Fall erfillen?

Auslaufsicher 88%

Schadstofffrei 70%
Spililmaschinenfest 67%
Bruchsicher 31%
Gefrierfest 13%
Hitzebestindig BEGZ

Mikrowellenfest BEEZ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

15 N = 1.241 (fiir alle Teilnehmenden)
Geschlossene Frage; Mehrfachnennung moglich



3. Ergebnisse: E.mschatzung verschiedener ab/ INNOREDUX
Verpackungsoptlonen m " plastik-reduzieren.de

WElche Einstellungen haben Se zu Ver packungsmoglichkeiten?

Bei vielen Produkten (...) wiirde weniger Verpackungsmaterial A 1%

ausreichen.
Abteilungen mit unverpackten Lebensmitteln befiirworte ich. 97% 2%
Mir sind gut recyclebare Verpackungen wichtig. 96% 3%

Mir sind zertifizierte Materialien wichtig. 88% 10%
Plastikverpackungen sollten dann eingesetzt werden, wenn sie die beste 42% 500/,

Produkthaltbarkeit und den besten Schutz fur das Produkt darstellen.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Stimme vollig/ eher zu ® Stimme {iberhaupt/ eher nicht zu

16 | N=1.241 (fiir alle Teilnehmenden)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne weif3 nicht



3. Ergebqlsse: Eigenschaften von ab/ INNOREDUX
Lebensmittelverpackungen AR ;ccticreducioren.de

We wichtig sind Ihnen die folgenden Eigenschaften von Lebensmittel ver packungen?

Verwendung nachhaltiger Materialien 99% 1%
Bereitstellung von Produktinformationen
Schutz des Produkts
Beitrag der Verpackung zur Haltbarkeit des Produkts
Einfache Handhabung
Gewicht 33% 66%
Aussehen

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60%  70%  80% 90% 100%

m Sehr/ eher wichtig ~ ® Uberhaupt/ eher nicht wichtig

17 | N=1.241 (fiir alle Teilnehmenden)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne weif3 nicht



3. Ergebnisse: ].Emschat.zung Zu ab/ INNOREDUX
Verpackungen in der Lieferkette AR st reduzieren e

W&l che Einstellungen haben Se zum Thema Lebensmittelhandel und Verpackungen in der Lieferkette?

Positive Anreize seitens der Politik fiir Unternehmen um 95% 39
Verpackungsautkommen zu reduzieren wiren gut.

Sanktionen seitens der Politik fiir Unternehmen mit besonders hohem 91% 7%
Verpackungsaufkommen wiren gut.

87% 10%
Mehr Transparenz in Bezug auf anfallende Verpackungen wire wiinschenswert.

80% 14%
Ich verzichte auf den Kauf von Produkten mit starkem Verpackungsaufkommen.

10% 87%

Ich fiihle mich liber die anfallenden Verpackungen (...) gut informiert.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Stimme eher/ vollig zu ® Stimme eher/ iberhaupt nicht zu

18 N = 1.241 (fiir alle Teilnehmenden)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne weif3 nicht



3. Ergebnisse: Verantwortung der
Verpackungsreduzierung
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We viel Veerantwortung sollte Ihrer Meinung nach den jeweiligen Akteuren in Bezug
auf die Verringerung des \er packungsaufkommens zukommen?

Hersteller 97% 2%

Gesetzgeber 95% 5%

Hindler 87% 12%

Verbraucher*innen 76% 25%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Eher/ sehr viel Verantwortung ® Eher/ sehr wenig Verantwortung

19 N =1.241 (fiir alle Proband*innen)
Geschlossene Frage; Abweichungen von 100% rundungsbedingt und ohne weif3 nicht
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4. Soziodemographische Merkmale

der Befragten

1 Person: 19%

2 Personen: 39%

Uber 5P.: 2%

Haushalts-
grofle

'3 Personen: 18%

5 Personen: 5%

4 Personen: 18%

ﬁ INNOREDUX

plastik-reduzieren.de

< 1.000: 7%

Keine Angabe: 9% “‘LOOO -<2.000: 14%

>5.000: 10% Haushalts-

einkommen 2.000 -
in € <3.000: 24%
4.000 - <5.000: 14%

~3.000 - <4.000: 22%

<20.000: 19%
20.000 - <50.00: 13%

WeiB nicht: 3% ’ ‘

Wohnorts-

50.000- < 100.000:
11%

>500.000: 16%

100.000- < 500.000: 38%

Teilzeit: 23%

Erwerbs-
tatigkeit ’

Elternzeit/Bezug von
Erziehungsgeld: 4%

In Ausbildung:
18%

Vollzeit: 44%

Sonstige Situation: 11%
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5. Schlussfolgerungen flir Innoredux

— Befiirwortung von Verpackungsreduktion bzw. -verzicht bei Befragten
— Unverpackter Einkauf
— Grofite Motivatoren:
—  Verpackungsarmer und bedarfsgerechter Einkauf
— Regionale und Bio-Lebensmittel
— GroBte Hindernisse:
—  Entfernung, Preis, Produktauswahl, Planung/ Aufwand

— Zumeist nur erginzend zu anderen Einkaufsmoglichkeiten

— Bevorzugte Mehrwegoption: Mitbringen eigener Behélter (52%)
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. Schlussfolgerungen fuir Innoredux

all |NNOREDUX

plastik-reduzieren.de

Lebensmittelverpackungen:

— Wichtig: Nachhaltige Verpackungsmaterialien & Produktinformationen
— Unwichtig: Gewicht & Aussehen

Verantwortung fir Verpackungsreduktion:

— Hersteller und Gesetzgeber, aber auch Handler und Verbraucher*innen

Wunsch nach Anreizen und Sanktionen seitens der Politik zur Reduktion des
Verpackungsaufkommens

Mehrheit der Teilnehmenden (87%) fiihlt sich uninformiert iiber anfallende
Verpackungen eines Produkts
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Vielen Dank fiuir Ihre Autmerksamkeit!
Nele Wagenfeld / Dr. Frieder Rubik

Heidelberg 20. Mai 2020




